
交付規程第７条２項別紙

■① DX化に資する取り組み

▼業務効率化・自動化（ 1万円）

□ 1. AI-OCRによる紙帳票のデータ化

□ 2. 請求書の自動仕訳システム導入

□ 3. 電子契約システムの導入

□ 4. ワークフロー承認のクラウド化

□ 5. RPAによる定型業務の自動化

□ 6. 経費精算のスマホ対応化

□ 7. 勤怠管理のクラウド化

□ 8. 給与計算の自動化

□ 9. AIチャットボットによる社内問い合わせ対応

□ 10. 定型メールの自動返信システム

▼データ活用・経営可視化（ 2万円）

□ 11. BIツールによる経営ダッシュボード構築

□ 12. 売上・利益のリアルタイム可視化

□ 13. 顧客データの統合管理（ CDP）

□ 14. KPI管理のデジタル化

□ 15. 在庫データの可視化

□ 16. 原価管理システムの導入

□ 17. 部門別収益分析の自動化

□ 18. AIによる売上予測

□ 19. 顧客行動データの分析

□ 20. データドリブン経営の導入

▼営業・顧客管理（ 4万円）

□ 21. CRM導入による顧客情報一元化

□ 22. SFA導入による営業活動管理

□ 23. 名刺管理のデジタル化

□ 24. 商談履歴の共有化

□ 25. 営業進捗の可視化
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□ 26. AIによるリードスコアリング

□ 27. 自動フォローアップメール

□ 28. 顧客セグメント管理

□ 29. サブスク顧客管理システム

□ 30. 顧客対応履歴のデータ化

▼EC・オンライン対応（ 8万円）

□ 31. 自社ECサイト構築

□ 32. ECと在庫の連携

□ 33. 定期購入システム導入

□ 34. オンライン決済の導入

□ 35. 越境EC対応

□ 36. 商品データ自動更新システム

□ 37. AIによる商品レコメンド

□ 38. EC分析ツール導入

□ 39. カート放棄対策システム

□ 40. モバイル最適化

▼製造・現場DX（16万円）

□ 41. IoTによる設備監視

□ 42. 作業進捗のデジタル管理

□ 43. 在庫のバーコード管理

□ 44. 工程管理システム導入

□ 45. 不良品分析のデータ化

□ 46. AIによる品質検査

□ 47. 作業マニュアルのデジタル化

□ 48. ペーパーレス化

□ 49. 設備保全の予知保全

□ 50. スマートファクトリー化

▼人事・教育（32万円）

□ 51. eラーニング導入
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□ 52. AIによる人材評価

□ 53. スキル管理のデータ化

□ 54. 採用管理システム導入

□ 55. オンライン面接

□ 56. 社内ナレッジ共有システム

□ 57. マニュアル動画化

□ 58. 社内FAQのデータベース化

□ 59. 教育進捗の可視化

□ 60. AI研修導入

▼コミュニケーション・業務基盤（ 64万円）

□ 61. クラウドストレージ導入

□ 62. 社内チャットツール導入

□ 63. ビデオ会議の標準化

□ 64. ドキュメント共同編集

□ 65. 業務アプリ統合（API連携）

□ 66. シングルサインオン導入

□ 67. モバイルワーク環境構築

□ 68. VPN導入

□ 69. セキュリティ対策強化

□ 70. バックアップ自動化

▼AI活用（22万円）

□ 71. 生成AIによる資料作成

□ 72. AIによる文章生成

□ 73. AIによる画像生成

□ 74. AIチャット接客

□ 75. AIコールセンター

□ 76. 音声入力による業務効率化

□ 77. AI翻訳システム

□ 78. AIによる契約書チェック
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□ 79. AIによる需要予測

□ 80. AIによる異常検知

▼その他DX（9万円）

□ 81. サブスクビジネス化

□ 82. デジタルサービス提供

□ 83. アプリ開発

□ 84. 顧客ポータル構築

□ 85. オンライン予約システム

□ 86. デジタルサイネージ導入

□ 87. キャッシュレス化

□ 88. IoTデータ活用

□ 89. データ連携基盤構築

□ 90. API公開

▼高度DX（22万円）

□ 91. デジタルツイン導入

□ 92. ブロックチェーン活用

□ 93. 自動運転・ロボット活用

□ 94. AR/VR活用

□ 95. サプライチェーンDX

□ 96. スマート物流

□ 97. プラットフォームビジネス構築

□ 98. データ収益化モデル構築

□ 99. DX人材育成

□ 100. 全社DX戦略策定

■② 販路拡大に資する取り組み（ 100個）

▼Web・広告（22万円）

□ 1. LP制作

□ 2. リスティング広告運用

□ 3. SEO対策
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□ 4. SNS広告運用

□ 5. YouTube広告

□ 6. TikTok広告

□ 7. リターゲティング広告

□ 8. アフィリエイト導入

□ 9. 比較サイト掲載

□ 10. 広告クリエイティブ改善

▼SNS活用（22万円）

□ 11. Instagram運用

□ 12. TikTok運用

□ 13. YouTubeチャンネル運営

□ 14. X（旧Twitter）運用

□ 15. LINE公式運用

□ 16. SNSキャンペーン実施

□ 17. インフルエンサー活用

□ 18. ショート動画制作

□ 19. UGC促進施策

□ 20. SNSライブ配信

▼EC・オンライン販売（ 22万円）

□ 21. 自社EC強化

□ 22. 楽天出店

□ 23. Amazon出店

□ 24. Yahoo出店

□ 25. 越境EC

□ 26. サブスク販売

□ 27. デジタル商品販売

□ 28. ECモール広告

□ 29. 定期購入導入

□ 30. ECレビュー強化
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▼営業強化（22万円）

□ 31. 営業資料デジタル化

□ 32. オンライン商談導入

□ 33. インサイドセールス構築

□ 34. テレアポ強化

□ 35. 展示会出展

□ 36. 商談会参加

□ 37. 代理店開拓

□ 38. パートナー契約

□ 39. 法人営業強化

□ 40. 顧客紹介制度

▼ブランド・認知（22万円）

□ 41. ブランド戦略設計

□ 42. ロゴ・VI刷新

□ 43. PR記事配信

□ 44. メディア掲載

□ 45. プレスリリース

□ 46. ストーリーブランディング

□ 47. 動画コンテンツ制作

□ 48. 口コミ戦略

□ 49. オウンドメディア運営

□ 50. ブランドサイト構築

▼顧客獲得導線（22万円）

□ 51. リード獲得LP

□ 52. 診断コンテンツ

□ 53. 無料相談導線

□ 54. ホワイトペーパー

□ 55. メルマガ運用

□ 56. LINEステップ配信
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□ 57. ウェビナー開催

□ 58. セミナー開催

□ 59. 資料請求導線

□ 60. トライアル提供

▼リピート・LTV向上（22万円）

□ 61. CRM活用

□ 62. メールマーケ

□ 63. LINEリピート施策

□ 64. ポイント制度

□ 65. 会員制度

□ 66. アップセル施策

□ 67. クロスセル施策

□ 68. 定期フォロー

□ 69. 顧客満足度調査

□ 70. ファンコミュニティ

▼新市場開拓（22万円）

□ 71. 海外市場進出

□ 72. BtoB→BtoC転換

□ 73. 新ターゲット開拓

□ 74. 新用途提案

□ 75. 新商品開発

□ 76. サービス化

□ 77. サブスク化

□ 78. OEM提供

□ 79. 業界横断展開

□ 80. 地域拡大

▼販売チャネル拡大（ 22万円）

□ 81. 実店舗展開

□ 82. ポップアップ出店
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□ 83. 無人販売

□ 84. 自販機販売

□ 85. フランチャイズ展開

□ 86. 卸販売強化

□ 87. 代理店網構築

□ 88. EC＋店舗連携

□ 89. D2Cモデル構築

□ 90. マーケットプレイス活用

▼データ活用マーケ（ 22万円）

□ 91. 顧客分析

□ 92. LTV分析

□ 93. 広告ROI分析

□ 94. A/Bテスト

□ 95. セグメント配信

□ 96. 行動分析

□ 97. AIレコメンド

□ 98. 需要予測

□ 99. 価格最適化

□ 100. マーケティング自動化


